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- Pessi umferdaljos ®

- Af hverju parf ég ad bioa eftir
graenu ljosi — Af hverju ma ég
ekki fara pegar ég vill?

- Hradatakmarkanir ®

- Af hverju ma ég ekki keyra
eins hratt og ég vill?

- Gangbrautir ®

- Hvad kemur mér pad vio hvort
einhver gangandi vegafarandi
parf ad komast yfir gétu?

- Oll pessi umferdaskilti ®

- Hvao koma mér pessi
umferdarskilti vio — Eg kann
a0 keyra

- bvilik forsjarhyggja — Hvar er
frelsio? ®

- Allt ma alstadar, nema hér

Frelsio ...og
oll pessi

rauou ljos!

(¢) Arni Guomundsson




Frelsi
&
itrustu vioskipta
hagsmunir

- I pessu tomarumi milli

bernskunnar og hins fullorona
vinna markadao6flin ekki sist
tobaks- og afengisbransinn.

- Mikilvaegasta verkefni

unglingsaranna er motun
sjalfsmyndar — Fyrirmyndir,
samsOomun, ahrif jafningja o.fl.

hafa ahrif.

- Normalisering grunnstef i

o0llum markads og
auglysingamalum

- JAllir® eru a0 ... nema kannski

pba?
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- Hérlendis haveer minnihluta

umraeda um ,frelsido” og pa i 1j6si
(itrustu) vidoskiptahagsmuna — Allt
ma annarstaoar?

- Raunin hins vegar ,,sumt ma
sumstadar®

- Og talandi um frelsi.
Afengisauglysingar er keyptur
einhlida ar60ur og snyst sem slikur
ekki um brot 4 ,tjaningarfrelsi
(sbr dom Heaestaréttar Islands
1988).

...0g meira

um frelsi
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- ,Ekki lata segja pér hvao pu att ao
gera®“ og ,rikio a4 ekki ad skipta sér
af*

- V10 erum 1 sama 1101, eru skilabood
,hins hefta“ afengisbransa til
ungmenna sem eru i peirri
mikilvaegu vegferd ad koma sér upp
sjalfsmynd.

- Eins alger og 6heftur adgangur ao
afengi, tobaks- og nikétinvorum,
orkudrykkjum m.m. sé einhver
sérstok forsenda pess ad koma ungu
f6lki til manns.

- Hugtakio forsjarhyggja, grundvollur
alls uppeldis, sett fram eins og
hvert annao skammaryroi eda sem
politiskt hugtak um ao allt sé
bannad eda 1 algerum hoftum.

(Vioskipta)
frelsio og

aeskan
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Aoferdir
eru

bekktar

Freista pess ao styra og eda rada umraeodu i
samfélaginu. Hugmyndir/hagsmunir markadarins
meohondladar eins og stadreyndir/sannleikur.

Abyrgéin er pin. Herferoir eins og ,,Abyrg drykkja“
par sem framleidendur auglysa voru sina grimmt
meod peim skilabooum ad pin sé alfarido abyrgodin

Visindum og gagnreyndri pekkingu kerfisbundio
hafnad eda i besta falli dregin i efa.

Mikilvaegasti markhépurinn bérn og ungmenni.

Beinar og 6beinar auglysingar - Kvikmyndir,
tonlist, ahrifavaldar.

Nyta avallt bestu adferdir samtimans. Vinna afar
markvisst 1 umhverfi barna og ungmenna,
sérstaklega a samfélagsmidolum, utan seilingar og i
frioi fra foreldrasamfélaginu.

Bransinn er bara grjé6thardur bisness. ,, Kostud
normalisering® er afar mikilvaegur lidur i skapa
sem mestan gréoa
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Sérhagsmunaofl,
eins nikotin og
afengisbransinn

- Eru booflennur i tilveru barna og

ungmenna.

- Frelsishugtakio fyrst og fremst

nytt sem markadstaeki, sem liour i
bisness.

- Réttindi barna baeod1 augljés og

logverndud med ymsum heaetti vioa
um heim. Hagmunir og velfero
barna faer aukio rymi i umraedunni
og 1 adgeroum ymissa landa.
Lyoheilsu — og verndandi
sjonarmio fa sifellt meira vaegi.

- Eina raunhaefa frelsio i pessu

samhengi er frelsi barna og
ungmenna til pess a0 vera laus vio
petta endalausa areiti
sérhagmunaafla — Sem ganga gegn
0llu helstu uppeldismarkmioum
samfélagsins
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